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Wykonawcy bioracy
udzial w postepowaniu

Dotyczy: zapytania ofertowego na ustuge polegajqcq na merytorycznym prowadzeniu kampanii informacyjno-
edukacyjnej w Internecie w ramach program profilaktyki raka jelita grubego pn. ,, Zadbaj o zdrowie! Program
profilaktyki raka jelita grubego dla mieszkarvicéw powiatu brzeskiego.”’ Nr RPMP.08.06.02-12-0239/16

W odpowiedzi na zapytania Wykonawcow, Zamawiajacy informuje:

[1] Na podstawie jakich materiatéw oraz przez kogo dostarczanych Wykonawca ma zamieszczac tresci na

na stronach internetowych www.profilaktykaszpitalbrzesko.pl, www.spzoz-brzesko.pl?

Odp. Wykonawca bedzie kontaktowal si¢ z osobami wykonujacymi badania oraz prowadzacymi prelekcje
w ramach projektu oraz z osobami zaangazowanymi w obsltugg¢ projektu i w porozumieniu z nimi bedzie
przygotowywal tresci.

[2] Wykonawca ma zamieszczaé tresci m.in. w formie artykulow, nagran, wywiadéw, reportazy ze spotkan.
Prosze o rozwiniecie i jakie$ szczegoty- co to maja by¢ za nagrania, wywiady, reportaze? Z kim i przez kogo ma
to by¢ nagrywane? W jakim miejscu?

Odp. Wywiady przeprowadzane np. z lekarzami prowadzacymi badania, wypowiedzi os6b
uczestniczgcych w projekcie. Nagranie, przygotowanie i opracowanie tychze materialow bedzie
obowigzkiem Wykonawcy. Materialy moga by¢ nagrywane w siedzibie Szpitala, podczas prelekcji-
kwestie te bgdg ustalane na biezaco. Reportaze np. z przeprowadzanych szkolen, prelekcji.

[3] Materiaty zdjeciowe - kto ma je zrobi¢ i co ma by¢ fotografowane?
Odp. Materialy zdjeciowe maja by¢ przygotowane przez Wykonawce. Np. fotoreportaze z prelekcji,
fotografie Pracowni Endoskopii, personelu itp.

[4] Czy dziatania promocyjne w internecie maja si¢ ogranicza¢ jedynie do:

- opublikowania co najmniej jednego materialu w miesiacu na innej stronie internetowej niz strona szpitala
lub projektu, np. portalu poruszajacym tematyke zdrowia, portalu lokalnym. - e-mailingu 1 raz na kwartat.
To bardzo niewielkie dziatania, ktore w niewielkim stopniu doprowadza do popularyzacji projektu
Odp.Wskazane przez Paiistwa publikacje i emailing s3 dodatkowg formg popularyzacji projektu.
Podstawowym obowigzkiem Wykonawcy jest tworzenie materialéw na strong Szpitala oraz strong
Projektu.

[5] Prosiliby$my o informacje o grupie docelowej dla prowadzenia dziatan reklamowo-informacyjnych.

Odp. Dzialania informacyjno-edukacyjne s3 kierowane do mieszkanicéw powiatu brzeskiego, zakladow
pracy na terenie powiatu, lekarzy POZ. Uczestnikami projektu mogg by¢ osoby w wieku 50-65 lat, a takze
25-49 w grupie ryzyka.

[6] Jakie ma by¢ natezenie prowadzonej kampanii reklamowe;j? Jakimi budzetami Panstwo dysponuja?

Odp. Materialy maja by¢ zamieszczane zgodnie z wskazaniami w ogloszeniu, a wige przekazane powinny
byé: w 2017 r. 10 materialéw w miesigcu, w 2018 r. 6 materialow w miesigcu. Prosz¢ okresli¢ koszty
wlasne. Po terminie skladania ofert poinformujemy o naszym budzecie.

[7] Jakie maja by¢ cele kampanii (wyrazone liczbowo) do osiagnigcia?
Odp. Celu kampanii nie da si¢ okresli¢ liczbowo- celem jest dotarcie do mozliwie najszerszego grona
odbiorcow.
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